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                                                                                                 (miejscowość/data)

…………………………………………………

        (pieczęć wykonawcy) 

Informacja medialna 

w postępowaniu o udzielenie zamówienia o nr Z-6/I/2015/PNT
	Medium
	Ilość
	Kryterium, dla którego medium spełnia wymogi
	Potwierdzenie medium
(nazwa/tytuł)

	
Miesięczniki branżowe 
	2
	Reklama ½ strony + artykuł sponsorowany (1 kolumna) w 2 niezależnych miesięcznikach kierowanych do branży instalatorskiej, zajmujących się tematyką energii odnawialnej, instalacji grzewczych, instalacji c.o., wentylacji, budownictwa energooszczędnego, np. Rynek Instalacyjny, Magazyn Instalatora lub inne zaproponowane przez Wykonawcę, spełniające kryteria kampanii. Liczba emisji: 1 dla każdego tytułu. O średnim miesięcznym nakładzie nie mniejszym niż 10 tys. egzemplarzy (według danych z ostatniego kwartału 2014 r.).
	1……………………………

2…………………………

	Miesięcznik gospodarczy

	1
	Reklama ½ strony w miesięczniku o tematyce gospodarczej, wydanie magazynowe, kierowane do menadżerów średniego i wyższego szczebla, np. Magazyn Forbes lub inny zaproponowany przez  Wykonawcę, spełniający kryteria kampanii. Targetowanie: Śląsk. Liczba emisji: 1. O średnim miesięcznym nakładzie nie mniejszym niż 5 tys. egzemplarzy (według danych z ostatniego kwartału 2014 r.).
	

	Tygodnik
	1
	Reklama ½ strony w tygodniku sektora górniczego i okołogórniczego, poruszającego tematykę energetyki i ekologii, np. Trybuna Górnicza lub inny tygodnik zaproponowany przez Wykonawcę, spełniający kryteria kampanii. Liczba emisji: 1. O średnim tygodniowym nakładzie nie mniejszym niż 70 tys. egzemplarzy (według danych z ostatniego kwartału 2014 r.).
	

	Prasa codzienna
	2
	Reklama ½ strony w dzienniku o zasięgu katowicko-bielskim, wydanie magazynowe, w dwóch niezależnych tytułach o wysokim udziale w regionalnym rynku sprzedaży (z wyłączeniem tabloidów); poruszających tematykę: gospodarczą, społeczno-polityczną, naukową, nowe technologie, kulturę; popularnych wśród czytelników aktywnych zawodowo, z wykształceniem średnim lub wyższym, zajmujących stanowiska menadżerskie wyższego lub średniego szczebla, specjaliści, wolne zawody; np. Dziennik Zachodni, Gazeta Wyborcza, Dziennik Gazeta Prawna lub inne zaproponowane przez Wykonawcę. Wydanie: piątek. Liczba emisji: 1 dla każdego tytułu. O średnim codziennym nakładzie nie mniejszym niż 25 tys. egzemplarzy (według danych z ostatniego kwartału 2014 r.).
	1……………………………

2…………………………..

	Telewizja
	1
	Emisja reklamy w telewizji biznesowej, antena ogólnopolska, np. TVN Biznes i Świat, Polsat Biznes lub inna stacja zaproponowana przez Wykonawcę, spełniające kryteria kampanii. Ilość spotów: 75. Emisja w godzinach: 6:00-22:00, z czego minimum 50% w godzinach: 18:00-22:00. Długość spotu: 30 s. Długość kampanii: 4 tygodnie. O wskaźniku AMR min. 15 tys. (według danych z ostatniego kwartału 2014 r.).
	


                                                                          ……………………………………………………….

                                                                                      (podpis Wykonawcy)
