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Zatacznik nr 1 do siwz
Umowa nr ...../...../2015

zawarta w dniu .... ......... 2015 r. w Katowicach, po przeprowadzeniu postepowania o nr
Z-6/1/2015/PNT, pomiedzy:

I.  Parkiem Naukowo-Technologicznym ,Euro-Centrum” Sp. z o0.0. z siedziba
w Katowicach, 40 -568, ul. Ligocka 103, wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy Katowice - Wschdd w Katowicach Wydziat
VIII Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000297073, NIP 634-
266-42-78, REGON 240789585, o kapitale zaktadowym w wysokosci 12.588.000,00 zt, o
Zarzadzie Spotki w sktadzie: Roman Trzaskalik - Prezes Zarzadu, Mirostaw Bobrzyriski -
Wiceprezes Zarzadu, Monika Pilip - Cztonek Zarzadu, do reprezentacji ktérej
uprawnieni sa dwaj cztonkowie Zarzadu badz Prokurent tacznie z cztonkiem Zarzadu,
zwana w dalszej czesci umowy ,, Zamawiajacym”

.....................................................................................................................................................................
.....................................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................................

zwang w dalszej czesci umowy ,,Wykonawca”

§1

1. Niniejsza umowa zostata zawarta po prowadzeniu postepowania na podstawie Regulaminu
udzielania zamoéwien przez Park Naukowo - Technologiczny ,,Euro-Centrum” Sp. z 0.0. z
dnia 18 pazdziernika 2010 r., ktéry jest pod adresem http://www.euro-
centrum.com.pl/cms/media/przetargi/regulamin_udzielania_zamowien_04.04.2013.pdf.

2. Postepowanie zmierzajace do zawarcie przedmiotowej umowy zostato przeprowadzone w
trybie przetargu dwustopniowego (sktadanie ofert, a nastepnie negocjacje z
Wykonawcami, ktorzy ztozyli oferty w postepowaniu).

3. Zamawiajacy nie jest podmiotem obowigzanym do stosowania ustawy - Prawo zaméwien
publicznych, o czym Wykonawca byt informowany w toku prowadzonego postepowania.

§2

1. Na mocy mme]szeJ umowy Zamawiajacy zleca, a Wykonawca przyjmuje do wykonania
zamowienie na Realizacje kampanii w12erunkowo -produktowej w mediach (internet,
prasa, telewizja) w zwiazku z Projektem pod nazwa ,Utworzenie Parku Naukowo -
Technologicznego Euro-Centrum - rozwdj i zastosowanie nowych technologii w obszarze
poszanowania energii i jej odnawialnych Zrodet”; realizowanym w ramach Osi
Priorytetowej 5: Dyfuzja innowacji; Dziatanie 5.3: Wspieranie Osrodkéw Innowacyjnosci
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka; finansowanym ze $rodkéw Unii
Europejskiej oraz Srodkéw budzetu Panstwa; w zwiazku z umowa o udzielenie wsparcia z
dnia 08 pazdziernika 2010 r. o nr POIG.05. 03. 00-00-010/10-07.

2. Zamawiajacy informuje, ze kampania medialna bedzie realizowana w oparc1u o Strategie
wizerunkowo-produktowa Projektu, ktéra stanowi zatacznik do niniejszej umowy, ze
szczegolnym uwzglednieniem:

1) czesci sprzedazowej dotyczgcej:

a) szkolen (z zakresu systemow grzewczych, kolektoréw i systeméw stonecznych,
wentylacji);

b) laboratoriow i ustug badawczych (Centrum Testowania Systeméw Solarnych,
Laboratorium Badan Wtasciwosci Cieplnych, Laboratorium Procesow w
Budownictwie Energooszczednym, Laboratorium Inteligentnych Sieci
Energetycznych),

c) DATA CENTER;
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czesci

wizerunkowej Parku, skoncentrowanego na rozwoju technologii

energooszczednych i poszanowaniu energii w budynkach.

§3

Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia przedstawia sie nastepujaco:
1. ZAKRES nr 1 - Internet:

1)

Kampania CPC - linki sponsorowane i mi nosnikow graficznych:

a) Emisja reklamy w formie linkéw sponsorowanych i mix nosnikéw graficznych
w wyszukiwarce o najwiekszym udziale na polskim rynku - ilos¢ kliknieé: 20 000;

b) Reklama linkow sponsorowanych na frazy dotyczace lnwestyCJ1 ekologii, ochrony
srodowiska, odnawialnych i alternatywnych zrddet energii, technologii IT oraz
posrednich;

c) Proponowane stowa kluczowe:

a.

w odniesieniu do data center: kolokacja serwera, serwery dedykowane, data
center, serwerownia, przechowywanie danych, szafy RACK, archiwizacja
danych, ustugi serwerowe, serwery VPN, przechowywanie danych wrazliwych,
bezpieczna serwerownia, niezawodna serwerownia, kolokacja szafy RACK;

w odniesieniu do szkolen: szkolenia ekologiczne, szkolenia OZE, szkolenia
z ekologii, szkolenia dla instalatorow OZE, praktyka instalatorska szkolenia,
systemy ogrzewania OZE szkolenia, systemy ogrzewania szkolenia, instalacje
OZE szkolenia, szkolenia dla firm instalatorskich, szkolenia zodnaw1alnych
zrédet energii, szkolenia dla instalatoréw kolektorow stonecznych, szkolenia
wentylacja;

w odniesieniu do laboratoriéw: blowerdoor, badania korozyjne, budownictwo
energooszczedne, komora klimatyczna, badania starzeniowe, badania
materiatow budowlanych testy szczelnosci, laboratoria euro-centrum,
testowanie systeméw solarnych, centrum testowama systemow solarnych,
badania wtasciwosci cieplnych budynkéw, laboratoria badan wtasciwosci
cieplnych budynkéw, procesy w budownictwie energooszczednym, testy
materiatow budowlanych, budownictwo energooszczedne badania, audyt
energetyczny, symulator promieniowania, sztuczne stonce, testy kolektorow
stonecznych, komora korozyjna, badania termowizja, laboratorium budowlane;
w zakresie wizerunkowym: budownictwo energooszczedne, budownictwo
pasywne, ekologiczna firma, ekologiczne zrodta energii, materiaty
energooszczedne, materiaty pasywne, odnawialne zrddta energii, OZE,
technologia energii odnawialnej, zrodta energii odnawialnej, park innowacji,
park naukowo-technologiczny.

d) W drugim etapie retargeting w reklamie graficznej;
e) Targetowanie: kraj, z zastrzezeniem przeznaczenia min. 60% budzetu na
wojewodztwa: Slaskie, matopolskie, opolskle dolnoslqskle sw1etokrzysk1e
f) Wspdtczynnik CTR dla kampanii powinien wynie$¢ nie mniej niz 4,5%.
g) Okres kampanii: 12 tygodni.

Reklama w sieci kontekstowej:

a) Kampania kontekstowa na przyktadowe stowa: instalacja, ogrzewanie, technologia,
bp, dystrybucija, czujnik detektor, transport, firma, biznes, energia, ekologia,
ekologlczny, energia, oszczedzac, oszczedny, energooszczedny, energooszczednie,
ceny energii, system ogrzewania, ogrzewanie, ochrona srodowiska, ochrona,
odnawialne, srodowisko, paliwo, Unia Europejska, pobdr energii, energia
odnawialna, energia alternatywna, firma eko, prad, biuro wynajem, srodowisko,
agencja nieruchomosci, for rent, grzanie, grzejnik, EKO, promocja, oze;

b) Format tradycyjny (BIlL, Dbll, Sky, rectangle);

c) Ilos¢ kliknie¢: 20 000;

d) Okres kampanii: 12 tygodni.

2. ZAKRES nr 2 - Prasa
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1) Miesieczniki branzowe:

a) Reklama % strony + artykut sponsorowany (1 kolumna) w 2 niezaleznych
magazynach kierowanych do branzy instalatorskiej, zajmujacych sie tematyka
energii odnawialnej, instalacji grzewczych, instalacji c.o., wentylacji,
budownictwa energooszczednego;

b) Liczba emisji: 1 dla kazdego tytutu.

2) Miesiecznik gospodarczy:
a) Reklama % strony w miesigczniku o tematyce gospodarczej, wydanie
magazynowe, kierowanych do menadzerdw sredniego i wyzszego szczebla;
b) Targetowanie: Slask;
c) liczba emisji: 1 dla kazdego tytutu.

3) Tygodniki
a) Reklama ' strony w tygodniku sektora goérniczego i okotogérnicznego,
poruszajacego tematyke energetyki i ekologii;
b) Wydanie: czwartek;
c) Liczba emisji: 1.

4) Prasa codzienna:

a) 1/2 strony w zasiggu katowicko bielskim, wydanie magazynowe, w dwdch
niezaleznych tytutach o wysokim udziale w regionalnym rynku sprzedazy,
poruszajacych tematyke: gospodarcza, spoteczno-polityczna, naukowa, nowe
technologie, kulture, popularnych wsrod czytelnikow aktywnych zawodowo, z
wyksztatceniem srednim lub wyzszym, zajmujacych stanowiska menadzerskie
wyzszego lub Sredniego szczebla, specjalisci, wolne zawody;

b) Wydanie: piatek;

c) Liczba emisji: 1 dla kazdego tytutu.

ZAKRES nr 3 - Telewizja:

Emisja reklamy w telewizji biznesowej lub informacyjnej, antena ogélnopolska:
a) 75 spotow;

b) emisja w godzinach: 6:00-22:00;

c) proporcje kampanii: min. 50% w godzinach 18:00-20:00;

d) dtugosc spotu: 30 sek.;

e) ilos¢ tygodni: 4.

54

Zamawiajacy informuje, a Wykonawca akceptuje, Zze grupe docelowa Projektu, a tym
samym odbiorcow kampanii stanowia: przedsiebiorcy, gtéwnie dziatajacy w branzy OZE
lub ICT, projektanci, producenci materiatow budowlanych i urzadzen OZE, systemdw
sterowania i IT w obiektach, instalatorzy OZE, wtasciciele izarzadcy obiektow
uzytecznosci publicznej, a takze przedstawiciele nauki, jednostek badawczych i biznesu,
prowadzacy dziatalnos¢ innowacyjna i technologiczna, potencjalni zainteresowani
wykorzystaniem infrastruktury Parku.

Zamawiajacy informuje, a Wykonawca akceptuje, ze dziatania promocyjne Projektu w
Internecie, prasie i telewizji musza by¢ prowadzone w branzowych mediach zwiazanych z
zagadnieniami poszanowania energii, odnawialnymi Zrodtami energii czy ochrony
srodowiska oraz w krajowych i regionalnych mediach opiniotwérczych.

Wykonawca zobowiazany jest do catoSciowego i czastkowego raportowania
Zamawiajacemu o przebiegu kampanii - w formie pisemnej, we wskazany ponizej
sposob:
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1) dla zakresu nr 1 (internet) Wykonawca przedtozy raporty czastkowe kazdorazowo po
uptywie 4 tygodni kampanii lub czestsze na prosbe Zamawiajacego oraz raport
koncowy po zakonczeniu tej cze$ci kampanii;

2) dla zakresu nr 2 (prasa) Wykonawca bedzie zobowiazany ztozy¢ raport koficowy po
zakonczeniu tej czesci kampanii;

3) dla zakresu nr 3 (telewizja) Wykonawca bedzie zobowiazany ztozy¢ raport koncowy
po zakonczeniu tej czesci kampanii.

4. W ramach raportow, o ktérych mowa w ust. 3 z realizacji kampanii Wykonawca przekaze
Zamawiajgcemu:
1) w odniesieniu do kampanii w telewizji:

a) informacje o liczbie emisji wraz z dokumentami to potwierdzajacymi;

b) informacje o osiagnietych zasiegu i czestotliwo$ci wraz z dokumentami to
potwierdzajacymi.

2) w odniesieniu do kampanii w prasie: dane zbiorcze z emisji reklam/artykutow
sponsorowanych oraz po 2 egzemplarze dowodowe dla kazdej emisji.
3) w odniesieniu do kampanii internetowej:

a) raportéw czastkowych kazdorazowo po uptywie 4 tygodni kampanii lub na prosbe
Zamawiajacego czestszych raportow o efektach wykupu linkéw sponsorowanych i
kampanii kontekstowej, ktory bedzie zawierat minimum: date, liste fraz, liczbe
wyswietlen, liczbe klikéw, Zrodta ruchu, CTR, koszt za pojedyncze klikniecie;

b) raportu koncowego zawierajacego zbiorcze dane z catego czasu trwania kampanii
i osiagnietych wskaznikow efektywnosci takich jak: catkowity zasieg kampanii,
zasieg poszczegolnych dziatan, liczba odston dla poszczegdlnych dziatan, liczba
klikéw dla poszczegdlnych dziatan, Zrédta ruchu, CTR dla kampanii.

5. Zamawiajacy wymaga, aby nosniki reklamowe, modyfikowane lub dostosowywane przez
Wykonawce byty oznaczone w sposéb zgodny z Systemem Identyfikacji Wizualnej Parku
Naukowo-Technologicznego Euro-Centrum Sp. z 0.0.; wytycznymi dot. promocji projektu
»Utworzenie Parku Naukowo-Technologicznego Euro-Centrum - rozwdj i zastosowanie
nowych technologii w obszarze poszanowania energii i jej odnawialnych Zrédet”
zawartych w ,,Przewodniku w zakresie promocji projektéw finansowanych w ramach
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013 dla beneficjentéw i
instytucji zaangazowanych we wdrazanie programu” i wynikajace z Rozporzadzenia
Komisji (WE) nr 1828/2006 (art. 7 i 8) =zamieszczone pod adresem:
http://www.parp.gov.pl/index/more/5296.

§5

1. Wykonawca, ktérzy ztozy oferte na wykonanie catoci przedmiotu zamdwienia bedzie
obowiazany do wykonania przedmiotu zamdwienia w terminie 12 tygodni od daty
podpisania umowy, przewidywany termin podpisania umowy to marzec 2015 - z
zastrzezeniem tzw. migedzytermindw dla poszczegolnych czesci kampanii wskazanych w §3
niniejszej umowy tj.:
1) dla zakresu nr 1 - w terminie 12 tygodni od dnia podpisania umowy;
2) dla_zakresu nr 2 w terminie do 8 tygodni od daty podpisania umowy;
3) dla zakresu nr 3 w terminie do 6 tygodni od daty podpisania umowy.

2. Termin wykonania przedmiotu umowy moze ulec przesunieciu z powodu:

1) dziatania sity wyzszej majacej bezposredni wptyw na terminowo$¢ wykonywania ustug,
przy czym pod pojeciem sity wyzszej strony rozumieja zdarzenia, ktorych nie mogty
przewidzie¢, ktorym nie mogty zapobiec ani ktorym nie moga przeciwdziataé, a ktdre
uniemozliwiaja Wykonawcy wykonanie w czesci lub w catosci jego zobowiazan;

2) wystapienia okolicznosci, ktorych strony umowy nie byty w stanie przewidzie¢, pomimo
zachowania nalezytej starannosci,

3) wystapienia innych okolicznosci, ktére strony wspélnie uznaja za powodujace

str. 4




UNIA EUROPE
INNOWACYINA Euro-Centrum EUROPEJSKIFUN:JS:)KSQ
GOSPODARKA Park Naukowo-Technologiczny ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

koniecznos¢ zmiany terminu relacji umowy lub jej poszczegdlnych etapéw, w
szczegollnosci z powodow technologicznych, przyczyn zewnetrznych nie majacych
charakter sity wyzszej, obiektywnych utrudnien dotyczacych wymaganych procedur,
itp. przy czym kazdorazowo ocena zaistnienia takiego obiektywnego powodu wymaga
uzgodnienia Stron; jezeli Strony nie dojda do porozumienia uznaje sie, ze termin
pierwotnie ustalony jest obowiazujacy.

Niezaleznie od zasad wynikajacych z ust. 2, Wykonawca zobowigzany jest do
niezwtocznego poinformowania Zamaw1ajqcego jezeli z JakleJkolw1ek przyczyny
zaistniejg utrudnienia w realizacji zamoéwienia, mogace skutkowal opdznieniem w
realizacji zamowienia. Wowczas Strony uzgodnia dalsza procedure postepowania w tym
przypadku, w szczegolnosci Strony moga, ustalic inny termin wykonania obowiazkow
umownych lub Zamawiajacy moze zwroci¢ sie z wnioskiem o proporcjonalne obnizenie
wynagrodzenia, o ktérym mowa w §8 niniejszej umowy.

§6
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo kontrolowania/ weryfikowania sposobu wykonywania
umowy przez Wykonawce.

Wykonawca obowiazany jest uzgadnia¢ z Zamawiajacym (z osobami wskazanym1 w 87 ust.
1 niniejszej umowy) szczegdtowe dziatania podejmowane w wykonaniu niniejszej umowy,
w trybie roboczym.

ZamaWIa]qcy zobowiazuje si¢ do udzielenia Wykonawcy, na jego zapytanie, niezbednych
wyjasnien dotyczacych wykonywania umowy.

§7
Przedstawicielem ze strony Zamawiajacego - do roboczych kontaktéw, konsultacji i
podpisania protokotu odbioru przedmiotu umowy sa:
1) Pani Agnieszka Ziecina, tel.: 32783 43 20, adres email: a.ziecina@euro-
centrum.com.pl;
2) Pani llona Ptak, tel.: 32 783 43 02, adres email: i.ptak@euro-centrum.com.pl.
Przedstawicielem Wykonawcy jest ..., adres email: ............. .

§8
Wynagrodzeme za wykonanie przedmiotu zamowienia bedzie miato charakter ryczattowy,
nie bedzie podlegac¢ waloryzacji oraz uwzgledmac ma wszelkie wymagane optaty i koszty
niezbedne do zrealizowania przedmiotu zamowienia.

Strony ustalaja, iz taczne wynagrodzenie Wykonawcy wynosi .... zt brutto (stownie: ....

00/100), co stanowi kwote .... zt netto (stownie:... 00/100), w tym:

1) .... zt brutto (stownie: .... 00/100), co stanowi kwote .... zt netto (stownie:... 00/100) za
zrealizowanie zakresu nr 1, tj. kampanii w internecie;

2) .... zt brutto (stownie: .... 00/100), co stanowi kwote .... zt netto (stownie:... 00/100) za
zrealizowanie zakresu nr 2, tj. kampanii w prasie;

3) .... zt brutto (stownie: .... 00/100), co stanowi kwote .... zt netto (stownie:... 00/100) za
zrealizowanie zakresu nr 3, tj. kampanii w telewizji.

Wynagrodzenie nalezne Wykonawcy wyptacane bedzie po zakonczeniu danego typu
kampanii z zastrzezeniem zdania drugiego, na podstawie faktury wystawianej w oparciu o
podpisany bez zastrzezen protokot odbioru, ktorego podstawq wystawienia bedzie
kazdorazowo raport, o ktérym mowa w §4 ust. 3-4 niniejszej umowy. Wynagrodzenie za
wykonanie zakresu 1 (internet) bedzie wyptacane w sposob nastepujacy:
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1) I czg$¢ -po osiagnieciu co najmniej 10 000 klikéw odpowiednio dla reklamy linkéw
sponsorowanych i kampanii kontekstowej, jednak nie wczesniej niz po uptywie 4
tygodni od momentu uruchomienia tej czesci kampanii;
2) 1l cze$c - po zrealizowaniu catosci kampanii tj. co najmniej 20 000 klikow.

Wynagrodzenie bedzie ptatne przelewem na rachunek Wykonawcy w terminie do 14 dni
liczac od daty doreczenia prawidtowo wystawionej faktury VAT.
§9

Zamawiajacy zobowiazany jest do zaptacenia Wykonawcy kary umownej z tytutu

odstapienia od umowy z przyczyn zaleznych od Zamawiajacego - w wysokosci 10% od

wynagrodzenia za pozostajaca do wykonania cze$¢ przedmiotu umowy plus

udokumentowane koszty zwigzane z wykonaniem umowy.

Wykonawca zobowiazany jest do zaptacenia Zamawiajacemu kary umownej z tytutu:

1) opdznienia w wykonaniu przedmiotu umowy - w wysokosci 2% od wynagrodzenia
okreslonego w §8 ust. 2 za kazdy dzien opdznienia,

2) odstapienia od umowy z przyczyn zaleznych od Wykonawcy - wysokosci 10% od
wynagrodzenia za pozostajaca do wykonania czes¢ przedmiotu umowy.

Stronom przystuguje prawo dochodzenia na =zasadach ogdlnych odszkodowania

przewyzszajacego kary umowne.

510

Wykonawca przenosi na Zamawiajacego z dniem zatwierdzenia raportu dotyczacego

danego zakresu kampanii, na zasadach wynikajacych z niniejszej umowy, autorskie prawa

majatkowe do raportéw oraz wszystkich projektéw graficznych itp., materiatow i utworéow
powstatych w ramach realizacji niniejszej umowy, jako utwordw odrebnych, lub wspélnie

z innym utworem lub utworami; przez czas nieoznaczony, bez ograniczen terytorialnych,

bez wzgledu na ilos¢ odtworzen i reprodukcji na nastepujacych polach eksploatacji:

1) prawa do utrwalania i zwielokrotniania utworu bez ograniczen ilosciowych, dowolng
techniczka, w szczegélnosci poprzez jego kopiowanie oraz przechowywanie na
dowolnych nosnikach elektronicznych,

2) prawa do wprowadzania utworu do pamieci komputera i sieci multimedialnych, w tym
Internetu, sieci wewnetrznych typu Internet, bez zadnych ograniczen ilosciowych, jak
rowniez przesytanie utworu ww. sieci, w tym w trybie on-line,

3) prawa do korzystania z przedmiotu umowy dla wtasnych celéw,

prawa do rozpowszechnia utworu, w tym wprowadzanie go do obrotu, w szczegdlnosci

drukiem, w ramach produktow elektronicznych, na nosnikach magnetycznych,

cyfrowych, elektronicznych itp., w ramach sieci multimedialnych, w tym sieci
wewnetrznych, w systemie on-line, poprzez komunikowanie na Zyczenie, w drodze
uzyczenia utworu,

5) prawa do publicznego wyswietlania w dowolnej formie i miejscu, odtwarzania oraz
nadawania utworu za pomoca wizji (przewodowej albo bezprzewodowej),

6) prawa do odtwarzania i wystawiania utworu,

7) prawa publicznego udostepniania utworu w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do
niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym,

8) prawa do wykorzystania utworu lub jego fragmentow w celach informacyjnych,
promocyjnych i marketingowych,

9) prawa dokonywania lub zlecania osobom trzecim dokonywania opracowan utworu, w
tym réwniez zezwolen do jego opracowania i dokonania ttumaczen,

10) prawa (wytacznego) wykonywania i zezwalania na wykonywanie autorskich prawa
zaleznych,

11) prawa taczenie utworu w catosci lub w czesci z innymi materiatami lub innymi
dokumentami oraz jego ttumaczenia,

12) prawa modyfikacji utworu lub jego fragmentu, w tym m.in. prawo do jego korekty,
dokonywania jego przerdbek, zmian, adaptacji.

&
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2.  Wykonawca zobowiazuje sig przejaé na siebie ewentualne roszczenia oséb trzecich wobec
Zamawiajacego w zakresie objetym niniejsza umowa, w szczegdlnosci roszczenia z tytutu
naruszenia autorskich praw majatkowych osob trzecich
3. Wykonawca jest odpowiedzialny wzgledem Zamawiajacego za wszelkie wady prawne
zaméwienia, a w szczegblnosci za ewentualne roszczenia oséb trzecich z tytutu naruszenia
praw autorskich, w tym za nieprzestrzeganie przepisow ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych
4. Wykonawca bez zgody Zamawiajacego, wyrazonej na pismie, nie moze w jakikolwiek
sposob wykorzystywac, rozpowszechniaé lub udostepniaé osobom trzecim informacji lub
materiatow powstatych/ przekazanych przy realizacji niniejszej umowy.

§11

1. W dniu zawarcia umowy Wykonawca wnosi zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy
wazne do daty zakonczenia prac oraz usuniecia wad i usterek wazne do kofca okresu
gwarancyjnego plus dodatkowe trzy (3) kolejne miesiace w wysokosci 10% wynagrodzenia
umownego  brutto, to  jest  KWOLE: oo . zt/gr  stownie:
........................................................................... T4 51 —
Opcjonalnie: na Wniosek Wykonawcy zalicza sie kwote wniesionego wadium w kwocie na
poczet zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, wobec czego pozostate do
wniesienia zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy w kwocie ... zostaje
wniesione/ustanowione w formie ..........ceeeeeeveeevernnnes

2. Jezeli forma zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy jest gwarancja bankowa albo
gwarancja ubezpieczeniowa, to Zamawiajacy wymaga aby byta ona gwarancja
nieodwotalng i bezwarunkowa, ptatna na pierwsze zadanie, wystawiona przez Bank albo
Ubezpieczyciela.

3. Gwarancja bankowa albo ubezpieczeniowa oraz poreczenie bankowe beda sporzadzone i
interpretowane zgodnie z prawem obowiazujacym w Polsce. Zabezpieczenie nalezytego
wykonania umowy w formie niepienieznej musi zosta¢ dotaczone do umowy.

4. Za termin wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy w pieniadzu przyjmuje
si¢ date uznania rachunku bankowego Zamawiajacego, z tym, ze w przypadku wniesienia
wadium w pieniadzu, na wniosek Wykonawcy, kwota wadium moze by¢ zaliczona na
poczet zabezpieczenia.

5. W przypadku przesunigcia terminu zakonczenia prac Wykonawca zobowiazany jest do
przedtuzenia terminu waznosci zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy na czas
niezbedny do zakonczenia realizacji przedmiotu zaméwienia. W przypadku niepienieznych
form zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, w razie zaniechania przez Wykonawce
powyzszego obowiazku, Zamawiajacy ma prawo przedtuzyé okres obowiazywania
gwarancji bankowej, gwarancji ubezpieczeniowej lub poreczenia ‘bankowego na koszt
Wykonawcy i bedzie uprawniony do windykacji poniesionych w ten sposéb kosztow.

6. Zasady zwrotu zabezpieczenia wniesionego w formie pienieznej
Zamawiajacy zwrdci Wykonawcy 100% kwoty zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy
na pisemny wniosek Wykonawcy w terminie 30 dni liczac od dnia przekazania przez
Wykonawce filmu i przyjecia go przez Zamawiajacego jako nalezycie wykonanego (liczac
od daty podpisania bez uwag protokotu odbioru koncowego przedmiotu umowy).

7. Zamawiajacy moze wykorzystaC zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy m.in. w
celu: potracenia z niego kar umownych, zlecenia wykonania zastepczego na koszt
Wykonawcy, uiszczenia zaptaty na rzecz Podwykonawcéw Wykonawcy, o ile zwréca sie z
zadaniem zaptaty bezposrednio do Zamawiajacego, oraz do pokrycia wszelkich szkod
zwiagzanych z niewykonaniem lub nienalezytym wykonaniem umowy przez Wykonawce,
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ktore powstaty lub moga powsta¢ u Zamawiajacego, lub w celu wykonania zaniechanych
przez Wykonawce lub wadliwych robot.

8. Skorzystanie przez Zamawiajacego z zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy bedzie
nastepowato na podstawie pisemnego oswiadczenia Zamawiajacego, stwierdzajacego
przyczyne skorzystania z zabezpieczenia i sposéb jego wykorzystania.

9. Zasady zwrotu zabezpieczenia okreslone w ust. 6 znajduja odpowiednie zastosowanie do
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy wniesionego w innej formie niz pieniezna.

§12

1. W sprawach nie unormowanych niniejsza umowa zastosowanie maja odpowiednie przepisy
Kodeksu Cywilnego.

2. Zmiany umowy beda dokonywane na piSmie w formie aneksu pod rygorem niewaznosci.

3. Wszelkie spory wynikte na tle wykonywania niniejszej umowy zaréwno w czasie jej
obowiazywania, jak i po jej wygasnieciu lub rozwiazaniu strony poddaja pod
rozstrzygniecie Sadu Powszechnego w Katowicach.

4. Umowa wchodzi w zycie z dniem podpisania.

§13

1. Umowa zostata sporzadzona w trzech jednobrzmiacych egzemplarzach, jeden dla
Wykonawcy i dwa dla Zamawiajacego.

2. Zatacznikiem do niniejszej umowy sa:

1) wyciag z SIWZ;
2) ostateczna oferta Wykonawcy;
3) zaswiadczenie o nadaniu numeru NIP i REGON;
4) informacja z CEIDG lub z KRS Wykonawcy;
5) zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy.
Zamawiajacy: Wykonawca:
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