SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

numer zamoéwienia Z-6/1/2015/PNT
ze zmianami wprowadzonymi w dniu 13 lutego 2015 r.

»Realizacja kampanii wizerunkowo-produktowej w mediach
(internet/ prasa/ telewizja)”

w zwiazku z PrOJektem pod nazwa ,,Utworzenie Parku Naukowo - Technologlcznego
Euro-Centrum - rozwdj i zastosowanie nowych technologii w obszarze poszanowania
energii i jej odnaWIalnych zrodet”; realizowanym w ramach Osi Priorytetowej 5:
Dyfuzja innowacji; Dziatanie 5.3: Wsplerame Osrodkow lnnowachnosc1 Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka; finansowanym ze srodkéw Unii Europerk1eJ
oraz srodkéw budzetu Panstwa; w zwiazku z umowa o udzielenie wsparcia z dnia 08
pazdziernika 2010 r. o nr POIG. 05 03.00-00-010/10-07

Zatwierdzam:
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Katowice, dnia 05 lutego 2015 .

Informacje o Zamawiajacym:

11

il . s B
T hAWN

Petna nazwa Zamawiajacego: Park  Naukowo-Technologiczny
»Euro-Centrum” Sp. z o.o.

Adres do korespondencji: Katowice, 40-568, ul. Ligocka 103

Numer telefonu: (32) 205 00 92

Numer faxu: (32) 250 47 85

Adres poczty elektronicznej: i.ptak@euro-centrum.com.pl

Pracownikiem Zamawiajacego  uprawnionym do bezposredniego
kontaktowania sie z Wykonawcami jest Sekretarz Komisji, Pani Ilona
Ptak, tel. (32) 78-34-302.

Tryb udzielenia zamoéwienia:

2.1

2.1

2.6
2.7

lee]sze postepowanie prowadzone jest w trybie Regulaminu udzielania
zaméwien przez Park Naukowo - Technologiczny ,Euro-Centrum”
Sp. z 0.0. z dnia 18 pazdziernika 2010 r. przyjetego uchwata Zarzadu nr
29/X/2010 z dnia 18 pazdziernika 2010 r. Ww. Regulamin udostepniony
jest na stronie www.euro-centrum.com.pl  (http://www.euro-
centrum.com.pl/cms/media/przetargi/regulamin_udzielania_zamowien
_04.04.2013.pdf).

Zamawiajacy nie jest podmiotem obowigzanym do stosowania ustawy
- _Prawo zaméwien publicznych. Do niniejszego postepowania nie
znajduja zastosowania postanowienia ustawy - Prawo zamowien
publicznych.

Tryb udzielenia zaméwienia - przetarg dwustopniowy o wartosci ponizej
207.000 euro (sk{adame ofert, a nastepnie negocjacje).

Rodzaj zamdwienia: ustugi.

Zamawiajacy dopuszcza sktadanie ofert czesciowych. Kazdy Wykonawca
moze ztozy¢ dowolna ilos¢ ofert czesciowych.

Wykonawca sktadajqcy oferte na catos¢ przedmiotu zaméwienia moze w
swojej ofercie wyrazi¢ zgode takze na wybranie jako na]korzystmerzeJ
jednej z ofert czesmowych (zakresy od 1-3) sktadajacych sie na catosc.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy nie przewiduje zamowien uzupetniajacych.

Przedmiot zamoéwienia:
Kod CPV 79.34.00.00-9 Ustugi reklamowe i marketingowe

3.1

3.2

Przedmiot zaméwienia obejmuje realizacje kampanii wizerunkowo-
produktowej Zamawiajacego w mediach (internet/ prasa/ telewizja)
w zwiazku z Projektem pt. ,,Utworzem‘e Parku  Naukowo-
Technologicznego Euro-Centrum - rozwo;| i zastosowanie nowych
technologii w obszarze poszanowania energii i jej odnaw1alnych zrédet”
realizowanym w ramach Osi Priorytetowej 5: Dyfuzja innowacji;
Dziatanie 5.3: Wspieranie Osrodkdéw Innowacyjnosci  Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka; finansowanym ze $rodkéw Unii
Europejskiej oraz Srodkéw budzetu Panstwa; w zwiazku z umowa o
udzielenie wsparcia z dnia 08 pazdziernika 2010 r. o nr POIG.05.03.00-
00-010/10-07.

Zamawiajacy informuje, ze kampania medialna bedzie realizowana
W oparciu o Strategie wizerunkowo-produktowa Projektu (ktora zostanie
przekazana Wykonawcy, z ktorym zostanie zawarta umowa w sprawie
udzielenia zamow1ema) ze szczeg6lnym uwzglednieniem:
3.2.1 czesci sprzedazowej dotyczgcej:
3.2.1.1 szkolen (z zakresu systemow grzewczych, kolektordow
i systemow stonecznych, wentylacji);
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3.3

3.4

3.5

3.2.1.2 laboratoriéw i ustug badawczych (Centrum Testowania
Systemdéw Solarnych, Laboratorium Badan Wtasciwosci
Cieplnych, Laboratorium Procesow w Budownictwie
Energooszczednym, Laboratorium Inteligentnych Sieci
Energetycznych),

3.2.1.3 DATA CENTER;

3.2.2 czesci wizerunkowej Parku, skoncentrowanego na rozwoju
technologii  energooszczednych i  poszanowaniu energii
w budynkach.

Zamawiajacy informuje, ze posiada gotowe nosniki graficzne i film
reklamowy przeznaczone do emisji w mediach, ktére zostana
udostepnione Wykonawcy, z ktdrym zostanie zawarta umowa w sprawie
udzielenia zamdwienia. Zamawiajacy informuje ponadto, ze Strategia, o
ktorej mowa w pkt. 3.2 siwz, a takze nosniki graficzne i film reklamowy
wymienione w zdaniu pierwszym dostepne sa na etapie prowadzonego
postepowania w siedzibie Zamawiajacego do wgladu - po uzgodnieniu
terminu z osoba wskazang w pkt. 1.6. siwz.

Grupe docelowa Projektu, a tym samym odbiorcow kampanii stanowia
przedsigbiorcy, gtownie dziatajacy w branzy OZE lub ICT, projektanci,
producenci materiatow budowlanych i urzadzen OZE, systeméw
sterowania i IT w obiektach, instalatorzy OZE, wtasciciele i zarzadcy
obiektow uzytecznosci publicznej, a takze przedstawiciele nauki,
jednostek badawczych i biznesu, prowadzacy dziatalno$¢ innowacyjna
i technologiczna, potencjalni  zainteresowani  wykorzystaniem
infrastruktury Parku.

Dziatania promocyjne Projektu w internecie, prasie i telewizji beda
prowadzone w branzowych mediach zwiazanych z zagadnieniami
poszanowania energii, odnawialnymi zrédtami energii czy ochrony
srodowiska oraz w krajowych i regionalnych mediach opiniotwérczych,
zgodnie z ponizsza specyfikacja:

3.5.1 ZAKRES nr 1 - Internet:
3.5.1.1 Kampania CPC obejmujaca emisje reklamy w formie

linkéw sponsorowanych i mix no$nikéw graficznych

w wyszukiwarce o najwiekszym udziale na polskim

rynku. llos¢ kliknig¢: co najmniej 20 000 osiagnietych

w catym okresie trwania kampanii.

3.5.1.1.1 Reklama linkdw sponsorowanych prowadzona
bedzie w oparciu o frazy dotyczace
inwestycji, ekologii, ochrony srodowiska,
odnawialnych i alternatywnych Zrddet
energii, technologii IT oraz posrednich.

3.5.1.1.2 Proponowane stowa kluczowe:

a) w odniesieniu do data center: kolokacja
serwera, serwery dedykowane, data
center, serwerownia, przechowywanie
danych, szafy RACK, archiwizacja danych,
ustugi serwerowe, serwery VPN,
przechowywanie  danych  wrazliwych,
bezpieczna  serwerownia, niezawodna
serwerownia, kolokacja szafy RACK

b) w odniesieniu do szkolen: szkolenia
ekologiczne, szkolenia OZE, szkolenia z
ekologii, szkolenia dla instalatorow OZE,
praktyka instalatorska szkolenia, systemy
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3.5.1.2

3.5.1.3

ogrzewania OZE szkolenia, systemy
ogrzewania szkolenia, instalacje OZE
szkolenia, szkolenia dla firm
instalatorskich, szkolenia z odnawialnych
zrodet energii, szkolenia dla instalatoréw

kolektorow stonecznych, szkolenia
wentylacja;

Cc) w  odniesieniu do laboratoriow:
blowerdoor, badania korozyjne,
budownictwo energooszczedne, komora
klimatyczna, badania starzeniowe,

badania materiatdw budowlanych, testy
szczelnosci, laboratoria euro-centrum,
testowanie systeméw solarnych, centrum
testowania systemow solarnych, badania
wtasciwosci cieplnych budynkow,
laboratoria badan wtasciwosci cieplnych
budynkéw, procesy w budownictwie
energooszczednym, testy materiatow
budowlanych, budownictwo
energooszczedne badania, audyt
energetyczny, symulator promieniowania,
sztuczne  stonce, testy  kolektorow
stonecznych, komora korozyjna, badania
termowizja, laboratorium budowlane;
w zakresie wizerunkowym: budownictwo
energooszczedne, budownictwo pasywne,
ekologiczna firma, ekologiczne zrodta
energii, materiaty  energooszczedne,
materiaty pasywne, odnawialne Zrodta
energii, OZE, technologia  energii
odnawialnej, zrodta energii odnawialnej,
park innowacji, park naukowo-
technologiczny.
3.5.1.1.3 w drugim etapie retargeting w reklamie
graficznej;
3.5.1.1.4 Targetowanie: kraj, z zastrzezeniem
przeznaczenia min. 60% budzetu na
wojewddztwa: slaskie, matopolskie, opolskie,
dolnoslaskie; swietokrzyskie;
3.5.1.1.5 Wspotczynnik CTR dla kampanii powinien
wyniesc 4,5%.
Reklama w sieci kontekstowej na przyktadowe stowa:
instalacja, ogrzewanie, technologia, bp, dystrybucija,
czujnik, detektor, transport, firma, biznes, energia,
ekologia, ekologiczny, energia, oszczedzaé, oszczedny,
energooszczedny, energooszczednie, ceny energii,
system ogrzewania, ogrzewanie, ochrona srodowiska,
ochrona, odnawialne, srodowisko, paliwo, Unia
Europejska, pobor energii, energia odnawialna, energia
alternatywna, firma eko, prad, powierzchnia, biuro,
wynajem, srodowisko, agencja nieruchomosci, for rent,
grzanie, grzejnik, EKO, promocja, oze.
3.5.1.2.1 Formaty nosnikéw graficznych - tradycyjny
(BlL, Dbll, Sky, rectangle).
3.5.1.2.2 llos¢ kliknie¢: co najmniej 20 000 w catym
okresie realizacji kampanii.
Okres kampanii internetowej obejmie 12 tygodni.
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3.5.1.4

3:5:1.5

O ile w okresie realizacji kampanii, w celu osiagniecia
efektéow kampanii, konieczna bedzie modyfikacja
graficzna reklam, Wykonawca bedzie obowigzany do
dokonania takich zmian we wtasnym zakresie.

W ramach modyfikacji graficznych Wykonawca bedzie
obowigzany do ich oznaczenia w sposdb zgodny z
Systemem Identyfikacji Wizualnej Parku Naukowo-
Technologicznego Euro-Centrum Sp. z 0.0.; wytycznymi
dot. promocji projektu ,Utworzenie Parku Naukowo-
Technologicznego Euro-Centrum - rozwdj i zastosowanie
nowych technologii w obszarze poszanowania energii i
jej odnawialnych zrédet” zawartych w ,,Przewodniku w
zakresie promocji projektow finansowanych w ramach
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-
2013 dla beneficjentéw i instytucji zaangazowanych we
wdrazanie programu” i wynikajace z Rozporzadzenia
Komisji (WE) nr 1828/2006 (art. 7 i 8) zamieszczone pod
adresem: http://www.parp.gov.pl/index/more/5296.

3.5.2 ZAKRES nr 2 - Prasa

3.5.21

3.5.2.2

3.5.2.3

3.5.2.4

N\ str. 5

Miesieczniki branzowe - reklama % strony + artykut
sponsorowany (1 kolumna) w 2 niezaleznych
miesiecznikach kierowanych do branzy instalatorskiej,
zajmujacych sie tematyka energii odnawialnej, instalacji
grzewczych, instalacji c.o., wentylacji, budownictwa
energooszczednego, np. Rynek Instalacyjny, Magazyn
Instalatora lub inne zaproponowane przez Wykonawce,
spetniajace kryteria kampanii.
3.5.2.1.1 Liczba emisji: 1 dla kazdego tytutu.
3.5.2.1.2 O S$rednim miesiecznym naktadzie nie
mniejszym niz 10 tys. egzemplarzy (wedtug
danych z ostatniego kwartatu 2014 r.).
Miesiecznik gospodarczy - reklama 1%  strony
w miesieczniku o tematyce gospodarczej, wydanie
magazynowe, kierowanych do menadzerow sSredniego
i wyzszego szczebla, np. Magazyn Forbes lub inny
zaproponowany przez Wykonawce, spetniajacy kryteria
kampanii. )
3.5.2.2.1 Targetowanie: Slask.
3.5.2.2.2 Liczba emisji: 1. O s$rednim miesiecznym
naktadzie nie mniejszym niz 5 tys.
egzemplarzy (wedtug danych z ostatniego
kwartatu 2014 r.).
Tygodnik - reklama % strony w tygodniku sektora
gorniczego i okotogdrniczego, poruszajacego tematyke
energetyki i ekologii, np. Trybuna Goérnicza lub inny
tygodnik zaproponowany przez Wykonawce, spetniajacy
kryteria kampanii.
3.5.2.3.1 Liczba emisji: 1.
3.5.2.3.2 O S$rednim tygodniowym naktadzie nie
mniejszym niz 70 tys. egzemplarzy (wedtug
danych z ostatniego kwartatu 2014 r.).
Prasa codzienna - reklama % strony w dzienniku
o zasiegu katowicko-bielskim, wydanie magazynowe,
w dwoch niezaleznych tytutach o wysokim udziale
w regionalnym rynku sprzedazy (z wytaczeniem
tabloidéw); poruszajacych tematyke: gospodarcza,
spoteczno-polityczna, naukowa, nowe technologie,
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3.6

3.7

3.8

3.9

kulturg; popularnych wsrod czytelnikéw aktywnych
zawodowo, z wyksztatceniem $rednim lub wyzszym,
zajmujacych stanowiska menadzerskie wyzszego lub
sredniego szczebla, specjalisci, wolne zawody; np.
Dziennik Zachodni, Gazeta Wyborcza, Dziennik Gazeta
Prawna lub inne zaproponowane przez Wykonawce.
3.5.2.4.1 Wydanie: piatek.

2.4.2 Liczba emisji: 1 dla kazdego tytutu.

2.4.3 0 Srednim dziennym naktadzie nie mniejszym
niz 25 tys. egzemplarzy (wedtug danych z
ostatniego kwartatu 2014 r.).

3.
3.

5.2.4.
5.2.4.

3.5.3 ZAKRES nr 3 - Telewizja
Emisja reklamy w telewizji biznesowej lub informacyjnej, antena
ogolnopolska, np. TVN Biznes i Swiat, Polsat News, TVP Info lub
inna stacja zaproponowana przez Wykonawce, spetniajace
kryteria kampanii.
3.5.3.1 llosc¢ spotow: 75.
3.5.3.2 Emisja w godzinach: 6:00-22:00, z czego minimum 50% w

godzinach: 18:00-22:00.

3.5.3.3 Dtugos¢ spotu: 30s.
3.5.3.4 Dtugosc¢ kampanii: 4 tygodnie.
3.5.3.5 O wskazniku AMR min. 15 tys. (wedtug danych z

ostatniego kwartatu 2014 r.).

Zamawiajacy zobowigzuje Wykonawce do wskazania konkretnych
medidw spetniajacych wskazane wyzej kryteria wraz
z podaniem ich nazw/tytutbw w informacji medialnej stanowiacej
zatacznik nr 9 do siwz.

Zamawiajacy dopuszcza sktadanie ofert czesciowych, jak nizej:

3.7.1 zakres nr 1 - obejmujacy realizacje kampanii wizerunkowo-
produktowej w internecie, z zakresem rzeczowym, o ktérym
mowa w pkt. 3.5.1 siwz;

3.7.2 zakres nr 2 - obejmujacy realizacje kampanii wizerunkowo-
produktowej w prasie, z zakresem rzeczowym, o ktérym mowa
w pkt. 3.5.2 siwz;

3.7.3 zakres nr 3 - obejmujacy realizacje kampanii wizerunkowo-
produktowej w telewizji, z zakresem rzeczowym, o ktérym mowa
w pkt. 3.5.3 siwz.

Zamawiajacy informuje jednoczesnie, ze jest Osrodkiem Innowacyjnosci
w rozumieniu Rozporzadzenia Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 30
stycznia 2009 r. w sprawie udzielania przez Polska Agencje Rozwoju
Przedsigbiorczosci pomocy finansowej na wspieranie o$rodkéw
innowacyjnosci w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, 2007—2013 (Dz.U.09.21.116) tj. osoba prawna prowadzaca
dziatalnos¢ w celu zapewnienia korzystnych warunkow dla powstawania
lub rozwoju przedsiebiorcow prowadzacych dziatalno$¢ badawcza,
rozwojowa lub innowacyjna.

Ponadto Zamawiajacy wyjasnia, ze w ramach realizacji kampanii
Wykonawca bedzie zobowiazany do jej czastkowego i catosciowego
raportowania w formie pisemnej, w sposéb opisany ponizej.

3.9.1 dla Zakresu nr 1 (internet) Wykonawca przedtozy raporty
czastkowe kazdorazowo po uptywie 4 tygodni kampanii lub
czestsze na prosbe Zamawiajacego; raport koncowy po
zakonczeniu tej czesci kampanii;




3.9.2 dla Zakresu nr 2 (prasa) Wykonawca przedtozy wytacznie raport
koncowy po zakonczeniu tej czesci kampanii;

3.9.3 dla Zakresu nr 3 (telewizja) Wykonawca przedtozy wytacznie
raport koncowy po zakonczeniu tej cze$ci kampanii.

3.10 W ramach raportéow z realizacji kampanii Wykonawca przekaze
Zamawiajacemu:
3.10.1 w odniesieniu do kampanii w telewizji:
3.10.1.1 informacje o liczbie emisji wraz z dokumentami to
potwierdzajacymi;
3.10.1.2 informacje o osiagnietych zasiegu i czestotliwosci wraz
z dokumentami to potwierdzajacymi.

3.10.2 w odniesieniu do kampanii w prasie: dane zbiorcze z emisji
reklam/artykutow sponsorowanych oraz po 2 egzemplarze
dowodowe dla kazdej emisji.

3.10.3 w odniesieniu do kampanii internetowej:

3.10.3.1 raportow czastkowych kazdorazowo po uptywie 4
tygodni kampanii lub na prosbe Zamawiajacego
czestszych raportow o efektach wykupu linkow
sponsorowanych i kampanii kontekstowej, ktory bedzie
zawierat minimum: date, liste fraz, liczbe wyswietlen,
liczbe klikdw, zroédta ruchu, CTR, koszt za pojedyncze
klikniecie;

3.10.3.2 raportu koncowego zawierajacego zbiorcze dane
z catego czasu trwania kampanii i osiggnietych
wskaznikow efektywnosc1 takich jak: catkowity zasieg
kampanii, zasieg poszczegdlnych dziatan, liczba odston
dla poszczegélnych dziatan, liczba klikéw dla
poszczegolnych dziatan, zrodta ruchu, CTR dla
kampanii.

IV. Termin wykonania zaméwienia
4.1 Wykonawca ktorzy ztozy oferte na wykonanie catosci przedmlotu
zamowienia bedzie obowiazany do wykonania przedmiotu zaméwienia

w terminie 12 tygodni od daty podpisania umowy, przewidywany

termin podpisania umowy to marzec 2015 - z zastrzezeniem tzw.

miedzyterminow dla poszczegdlnych czesci kampanii wskazanych w pkt.

4.1.1 - 4.1.3 siwz.

4.1.1 Wykonawca, ktory ztozy oferte na zakres nr 1 bedzie obowiazany
do wykonania przedmiotu zaméwienia w terminie 12 tygodni od
dnia podpisania umowy;

4.1.2 Wykonawca, ktdry ztozy oferte na zakres nr 2 bedzie obowiazany
do wykonania przedmiotu zaméwienia w terminie do 8 tygodni
od daty podpisania umowy;

4.1.3 Wykonawca, ktory ztozy oferte na zakres nr 3 bedzie obowigzany
do wykonania przedmiotu zaméwienia w terminie do 6 tygodni
od daty podpisania umowy.

4.2 Wykonawca zobowigzany jest zataczy¢ do oferty mediaplan
(harmonogram  rzeczowo - flnansowy) realizacji  kampanii
uwzgledmajqcy terminy wykonania zaméwienia podane w pkt. 4.1 do
4.4 siwz (zarowno w przypadku ztozenia oferty na wykonanie catosci
przedmiotu zaméwienia, jak i w przypadku ztozenia oferty czesciowej).

4.3 Zamawiajacy wskazuje, ze Wykonawcy, ktory ztozy oferte na wykonanie
catosci przedmiotu zamdwienia wynagrodzenie wyptacane bedzie po
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zakonczeniu danego typu kampanii z zastrzezeniem zdania drugiego, na

podstawie podpisanego bez zastrzezen protokotu odbioru, ktérego

podstawa wystawienia bedzie raport.. Wynagrodzenie za wykonam'e
zakresu 1 (internet) bedzie wyptacane w sposob nastepujacy:

4.3.1 | czesS¢ -po osiagnieciu co najmniej 10 000 klikéw odpowiednio
dla reklamy linkéw sponsorowanych i kampanii kontekstowej,
jednak nie wczesmeJ niz po uptywie 4 tygodni od momentu
uruchomienia tej czesci kampanii.

4.3.2 |l czesC - o zrealizowaniu catosci kampanii tj. co najmniej 20 000
klikow

Wykluczenie Wykonawcy
Z postepowania o udzielenie zamowienia wyklucza sie:

2.1

)

5.3
5.4

(S N8, ]
~N o

5.8

wykonawcdéw, w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych
upadtosc ogtoszono, z wyjatkiem wykonawcéw, ktorzy po ogtoszeniu
upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem
sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli przez
likwidacje majatku upadtego;

wykonawcow, ktérzy zalegaja z uiszczeniem podatkdw, optat lub
sktadek na ubezpieczenia spoleczne lub zdrowotne, z wyjatkiem
przypadkéow gdy uzyskali oni przewidziane prawem zwolnienie,
odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonama decyzji wtasciwego organu;

podmioty wskazane w art. 24 ust. 1 pkt. 4-11 ustawy - Prawo zamdwien
publicznych;

wykonywali bezposrednio czynnosci zwiazane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania, z wytaczeniem czynnosci wykonywanych
podczas dialogu technicznego, o ktéorym mowa w art. 31a ust. 1, lub
postugiwali sie w celu sporzadzenia oferty osobami uczestniczacymi w
dokonywaniu tych czynnosci, chyba ze udziat tych wykonawcow w
postepowaniu nie utrudni uczciwej konkurenc;n przepisu nie stosuje sie
do wykonawcoéw, ktérym udziela 51(-; zamoOwienia na podstawie art. 62
ust. 1 pkt 2 lub art. 67 ust. 1 pkt 11 2;

ztozyli nieprawdziwe informacje majqce wptyw lub mogace mie¢ wptyw
na wynik prowadzonego postepowania;

nie wykazali spetniania warunkow udziatu w postepowaniu;

nalezac do tej samej grupy kapita{owej, w rozumieniu ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. Nr 50, poz.
331, z pozn. zm.5)), ztozyli odrebne oferty lub wnioski o dopuszczeme
do udZIa{u w tym samym postepowaniu, chyba ze wykaza, ze istniejqce
miedzy nimi powiazania nie prowadza do zachwiania uczciwej
konkurenCJl pomigdzy wykonawcami w postepowaniu o udzielenie
zamowienia;

wykonawce, ktory w okresie 3 lat przed wszczeciem postepowania, w
sposob zawiniony powaznie naruszyt obowiazki zawodowe, w
szczegolnosci, gdy wykonawca w wyniku zamierzonego dziatania lub
razacego niedbalstwa nie wykonat lub nienalezycie wykonat zamdwienie,
co zamawiajacy jest w stanie wykaza¢ za pomoca dowolnych $rodkow
dowodowych, jezeli Zamawiajacy przewidziat taka mozliwos¢
wykluczenia wykonawcy w og{oszemu 0 zamodwieniu, w specyﬁkaCJl
istotnych warunkow zamowienia lub w zaproszeniu do negOC]aC]l
Zamawiajacy nie wyklucza z postepowania o udzielenie zamodwienia
wykonawcy, ktéry udowodni, ze podjat konkretne srodki techniczne,
organizacyjne i kadrowe, ktére maja zapobiec zawinionemu i
powaznemu naruszaniu obowiazkéw zawodowych w przysztosci oraz
naprawit szkody powstate w wyniku naruszenia obowigzkéw zawodowych
lub zobowiazat sie do ich naprawienia.
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Dokumenty wymagane w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia
z postepowania o udzielenie zaméwienia, tj.:

6.1
6.1

6.2

6.3

6.4
6.5

oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia wedtug wzoru
stanowiacego zatacznik nr 3 do siwz;

aktualnego odpisu z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i
informacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu wykazania braku
podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 p.z.p.,
wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu
o udzielenie zamdwienia albo sktadania ofert;

aktualnego zaswiadczenia wtasciwego naczelnika urzedu skarbowego
potwierdzajacego, ze wykonawca nie zalega z optacaniem podatkéw,
lub zaswiadczenia, Ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie,
odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wtasciwego organu - wystawionego nie
wczedniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania wnioskow o
dopuszczenie do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia albo
sktadania ofert;

aktualnego zaswiadczenia wtasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego
potwierdzajacego, ze wykonawca nie zalega z optacaniem sktadek na
ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne, lub potwierdzenia, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty
zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wtasciwego organu - wystawionego nie wczesniej niz 3 miesiace przed
uptywem terminu sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu o udzielenie zamdwienia albo sktadania ofert;
oswiadczenie o braku przynaleznosci do grupy kapitatowej wedtug wzoru
stanowiacego zatacznik nr 8 do siwz.

informacja medialna wedtug wzoru stanowiacego zatacznik nr 9.

Warunki wymagane od Wykonawcow:

7.1

Is2

7.3

O udzielenie zamdwienia moga ubiegac sie wykonawcy, ktorzy spetniaja

warunki, dotyczace:

7.1.1. posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub
czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadaja obowiazek ich
posiadania;

7.1.2. posiadania wiedzy i doswiadczenia;

7.1.3. dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz
osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia;

7.1.4. sytuacji ekonomicznej i finansowej.

Warunki w zakresie wiedzy i doswiadczenia dla Wykonawcy

sktadajacego oferte na caly przedmiot zaméwienia obejmuja

wykonanie w ciagu ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania

ofert, a jesli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym

okresie, co najmniej:

7.2.1 2 kampanii promocyjnych w internecie, kazda o wartosci nie
mniejszej niz 50.000,00 zt brutto oraz

7.2.2 2 kampanii prasowych, kazda o wartosci nie mniejszej niz
50.000,00 zt brutto oraz

7.2.3 2 kampanii telewizyjnych, kazda o wartosci nie mniejszej niz
50.000,00 zt brutto.

Warunki w zakresie wiedzy i doswiadczenia dla Wykonawcow
sktadajgcych oferty czesciowe obejmuja wykonanie w ciagu ostatnich 3




7.4

7.5

lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a Jesh okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, co najmniej:

7.3.1 dla zakresu nr 1 - co naJmmeJ 2 kampann promocyjnych
w internecie, kazda o wartosci nie mniejszej niz 50.000,00 zt
brutto.

7.3.2 dla zakresu nr 2 - co naJmmeJ 2 kampanii prasowych, kazda
o wartosci nie mniejszej niz 50.000,00 zt brutto.

7.3.3 dla zakresu nr 3 - co najmniej 2 kampanu telewizyjnych, kazda
o wartosci nie mniejszej niz 50.000,00 zt brutto.

Warunki w zakresie dysponowania osobami zdolnymi do wykonania

zamOwienia dla Wykonawcy skfadajacego oferte na caty przedmiot

zamowienia obejmuja dysponowanie co najmniej 3 nastepujacymi
osobami:

7.4.1 specjalista ds. zakupu medidéw - legitymujacych sie minimum 3-
letnim doswiadczeniem na tym stanowisku;

7.4.2 specjalista odpowiedzialny za realizacje kampam’i internetowych
w tym optymalizacje kampanii, zarzadzanie budzetem, dobodr
fraz kluczowych z minimum 2-letnim doswiadczeniem na tym
stanowisku oraz realizacjg przynajmniej 2 kampanii
internetowych ze wskaznikiem CTR minimum 4% oraz

7.4.3 grafik odpowiedzialny za pro;ektowame baneréw reklamowych w
kampaniach internetowych z minimum 2-letnim do$wiadczeniem
na tym stanowisku.

Warunki w zakresie dysponowania osobami zdolnymi do wykonania
zamoOwienia dla Wykonawcéw sktadajacych oferty na poszczegdlne
czesci zamowienia obejmuja dysponowanie nastepujacymi osobami:
7.5.1 dla zakresu nr 1 - co najmniej 2 nastepujacymi osobami:
7.5.1.1 specjalista odpowiedzialny za realizacje kampanii
internetowych w tym optymalizacje kampanii,
zarzadzanie budzetem, dobor fraz kluczowych z
minimum 2-letnim doswiadczeniem na tym stanowisku
oraz realizacja przynaJmmeJ 2 kampanii internetowych
ze wskaznikiem CTR minimum 4% oraz
7.5.1.2 grafik odpowiedzialny za projektowanie baneréw
reklamowych w kampaniach internetowych z minimum
2-letnim doswiadczeniem na tym stanowisku.

7.5.2 dla zakresu nr 2 - co najmniej 1 nastepumcq osobq/ specjalista
ds. zakupu mediow - legitymujacym sie minimum 3-letnim
doswiadczeniem na tym stanowisku;

7.5.3 dla zakresu nr 3 - co najmniej 1 nastepUchq osobq/ specjalistg
ds. zakupu medidw - legitymujacym sie minimum 3-letnim
doswiadczeniem na tym stanowisku.

VIIl. Dokumenty wymagane w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu
w postepowaniu:
W celu potwierdzenia spetniania wymaganych warunkéw Wykonawcy
obowiazani sa ztozy¢ nastepujace dokumenty:

8.1

8.2

str. 10

lnformaCJa Wykonawcy wedtug wzoru stanowigcego zatacznik nr 5 do
siwz, iz przeprowadzit w ciagu ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
skladama ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy to
w tym okresie ustug, o ktérych mowa w pkt. 7.2 i 7.3 siwz wraz z
dokumentami potwierdzajacymi ich nalezyte wykonanie;

informacja Wykonawcy wedtug wzoru stanowiacego zatacznik nr 6 do
siwz dotyczaca osdb, ktore bedq uczestniczyc¢ przy realizacji zaméwienia
zgodnie z pkt. 7.4 i 7.5 siwz, do ktorej zatacznik stanowi¢ bedzie
oswiadczenie Wykonawcy o posiadaniu przez ww. osoby kwalifikacji/
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doswiadczenia wskazanych w pkt. 7.4. i 7.5, z podaniem zakresu
obowiazkow/ zrealizowanych projektéw/ termmow wykonywania zadan/
projektow.
Zamaw1ancy dokona oceny spetniania przez Wykonawce warunkéw, o ktérych
mowa wyzeJ, poprzez sprawdzenie ztozonych przez Wykonawce stosownych
oswiadczen i dokumentéw. Ocena spetnienia warunkéw wymaganych od
Wykonawcéw zostanie dokonana wedtug formuty: SPELNIA/NIE SPELNIA.

Wykonawcy wspélnie ubiegajacy sie o udzielenie zamédwienia

9.1 W przypadku Wykonawcow wspoélnie ubiegajacych sie o udzielenie
zamowienia, kazdy z przedsiebiorcow tworzacych konsorcjum (spotke
cywilna) sktada oddzielnie:

9.1.1. oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia,

9.1.2. aktualny odpis z wtasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy
wymagaja wpisu do rejestru, wystawiony nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert;

9.1.3. aktualne zaswiadczenie wtasciwego naczelnika urzedu
skarbowego potwierdzajace, Zze wykonawca nie zalega z
optacaniem podatkdw, lub zaswiadczenie, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na
raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonama
decyZJ1 wtasciwego organu - wystawione nie wczesniej niz 3
miesiace przed uptywem terminu sktadania ofert;

9.1.4. aktualne  zaswiadczenie  wtasciwego oddzia{u Zaktadu
Ubezpieczen Spotecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia
Spotecznego potwierdzajace, ze wykonawca nie zalega z
optacaniem sktadek na ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne, lub
potwierdzenie, ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie,
odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub
wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wtasciwego organu -
wystawione nie wczesniej niz 3 miesiace przed uptywem terminu
sktadania ofert.

9.2. W odniesieniu do pozostatych dokumentow Wykonawcy wspdlnie
ubiegajacy sie o udzielenie zamoéwienia sktadaja jeden lub kilka
dokumentéw tak, aby wspdlnie udokumentowac spe{mame warunkow
podmiotowych oraz dotyczacych przedmiotu zamow1ema Wymagane
oswiadczenia nalezy ztozy¢é w sposdéb wyraznie wskazumcy, iz
oswiadczenie skladajq wszyscy Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o
udzielenie zamowienia.

9.3. Nadto, Wykonawcy wspolnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia
ustanawiaja pe{nomocmka do reprezentowania ich w postepowaniu o
udzielenie zamoéwienia albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zamowienia. Petnomocnictwo winno by¢ zataczone, w
formie oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii do oferty.
Dopuszczalne  jest rowniez  dotaczenie kopii  petnomocnictwa
poswiadczonej za zgodnos$¢ z oryginatem przez mocodawce.

Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentéw potwierdzajacych brak
podstaw do wykluczenia z udziatu w postepowania sktada dokumenty, o
ktorych mowa w 84 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 30 grudma
2009 r. w sprawie rodzajow dokumentoéw, jakich moze Zzada¢ zamawiajacy od
wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty moga by¢ sktadane
(Dz.U.09.226.1817). W szczegélnoéci za$ Zamawiajacy wyjasnia, ze:
10.1 Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentéw, o ktdrych
mowa w pkt. 9.1.2, 9.1.3 i 9.1.4 siwz sktada dokument lub dokumenty
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wystawione w kraju, w ktorym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,

potwierdzajace odpowiednio, ze:

10.1.1 nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci,

10.1.2 nie zalega z uiszczaniem podatkéw, optat, sktadek na
ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne albo Ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na
raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catoéci wykonania
decyzji wtasciwego organu.

10.2 Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie dokumentéw, o
ktorych mowa w pkt. 10.1 siwz, zastepuje sie je dokumentem
zawierajacym oswiadczenie ztozone przed notariuszem, wtasciwym
organem sadowym, administracyjnym albo organem samorzadu
zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania
osoby lub kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania.

Termin, do ktérego Wykonawca bedzie zwiazany ztozona oferta:

11.1 Wykonawca bedzie zwiazany ztozona oferta przez 60 dni.

11.2 Bieg terminu zwiazania oferta rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu
sktadania ofert.

Opis sposobu przygotowywania ofert

12.1 Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna oferte.

12.2 Oferta powinna mie¢ forme pisemna pod rygorem niewaznosci.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty w formie
elektronicznej.

12.3 Oferta musi byC sporzadzona wedtug wzoru formularza oferty
stanowiacego zatacznik nr 2 do siwz. W przypadku, gdy Wykonawca
sktada oferte na swoim formularzu, musi ona zawieraé wszystkie
elementy zawarte w ww. zataczniku, pod rygorem odrzucenia oferty.

12.4 Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem oferty ponosi sktadajacy
oferte.

12.5 Tres¢ oferty musi odpowiadad tresci specyfikacji istotnych warunkéw
zamowienia.

12.6 Oferta powinna byc napisana pismem maszynowym, komputerowym albo
recznym w sposob czytelny, pismem czytelnym.

12.7 Poprawki w ofercie musza by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone
podpisem osoby podpisujacej oferte.

12.8 Wskazanym jest by pierwsza strona oferty zawierata spis wszystkich
dokumentéw znajdujacych sie w kopercie / opakowaniu.

12.9 Opis szczegétowych wymagan dotyczacych dokumentéw wymaganych w
niniejszym postepowaniu znajduje sie w pkt. VI i VIl siwz.

12.10Wszystkie strony oferty powinny byc¢ spiete (zszyte) w sposéb trwaty,
zapobiegajacy mozliwos¢ dekompletacji zawartosci oferty.

12.110ferte nalezy ztozy¢ w nieprzejrzystej, zamknietej kopercie |
opakowaniu w sposob gwarantujacy zachowanie poufnosci jej tresci oraz
zabezpieczajacej jej nienaruszalno$¢ do terminu otwarcia ofert.
Koperta / opakowanie zawierajace oferte winno by¢ zaadresowane do
zamawiajacego na adres podany w punkcie | niniejszej specyfikacji i
opatrzone nazwa, doktadnym adresem Wykonawcy oraz oznaczone w
sposob nastepujacy:

w zwiazku z Projektem pod nazwa ,,Utworzenie Parku Naukowo - Technologicznego

»Realizacja kampanii wizerunkowo-produktowej w mediach
(internet/ prasa/ telewizja)”
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Euro-Centrum - rozwdj i =zastosowanie nowych technologii w obszarze
poszanowania energii i jej odnawialnych zrodet”; realizowanym w ramach Osi
Priorytetowej 5: Dyfuzja innowacji; Dziatanie 5.3: Wspieranie Os$rodkéow
Innowacyjnosci Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, finansowanym ze
srodkéw Unii Europe]sk1eJ oraz srodkdw budzetu Panstwa; w zwigzku z umowa o
udzielenie wsparcia z dnia 08 pazdziernika 2010 r. o nr POIG.05.03.00-OO-O10/10-
07

Nie otwierac przed dniem 24 lutego 2015 r. godz. 12:15

12.12 Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia wynikajace z
nienalezytego  oznakowania  koperty/opakowania lub  braku
ktorejkolwiek z wymaganych informacji.

12.13 W przypadku uniewaznienia postepowania o udzielenie zaméwienia z
przyczyn lezacych po stronie Zamawiaja_cego, Wykonawcom, ktérzy
ztozyli oferty niepodlegajace odrzuceniu, nie przystuguje roszczenie o
zwrot uzasadnionych kosztow uczestnictwa w postepowaniu, w
szczegolnosci kosztow przygotowania oferty.

12.14 Jezykiem obowiazujacym w niniejszym postepowaniu jest jezyk polski.

12.15 Do oferty Wykonawca dotaczy:

12.15.1 pe{nomocmctwo osoby podpisujacej oferte. Petnomocnictwo
winno by¢ zataczone do oferty w formie oryginatu lub kopii
notarialnie posw1adczoneJ za zgodnos¢ z oryginatem.
Dopuszczalne jest rowniez dotaczenie kopii petnomocnictwa
poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem przez mocodawce - w
przypadku, gdy oferta jest podpisywana przez petnomocnika,

12.15.2 parafowany na kazdej stronie i podpisany na stronie ostatniej

projekt umowy stanowiacej zatacznik nr 1 do siwz,
5.3 dokumenty wskazane w pkt. VI siwz,

12.15.4 dokumenty wskazane w pkt. VIII siwz,

5.5 oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu
wedtug wzoru stanowigcego zatacznik nr 4 do siwz;

12.15.6 oswiadczenie o braku powiazan osobowych i kapitatowych

wedtug wzoru stanowiacego zatacznik nr 7 do siwz;

12.15.7 informacje medialng wedtug wzoru stanowiacego zatacznik

nr 9 do siwz.

Xlll. Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert

13.1 Oferty nalezy dostarczy¢ do dnia 24 lutego 2015 r. do godz. 12:00 na
adres Zamawiajacego podany w punkcie | niniejszej specyfikacji
istotnych warunkow zamowienia, sekretariat.

13.2 Wykonawca moze, przed uptywem terminu do sktadania ofert, zmienié
lub wycofa¢ oferte. Zmiana, jak i wycofanie oferty, wymagaja
zachowania formy pisemnej.

13.3 Zmiany dotyczace tresci oferty powinny by¢ przygotowane, opakowane
oraz zaadresowane na adres Zamawiajacego podany w punkcie | siwz,
w sposob oplsany W punkcie niniejszej specyﬁkacp istotnych warunkow
zamowienia i dodatkowo opatrzone napisem "Zmiana". Podobnie w
przypadku powiadomienia o wycofaniu oferty - opatrzone napisem
"Wycofane”. Koperty oznaczone w podany wyzej sposob beda otwierane
w pierwszej kolejnosci.

13.4 Wykonawca nie moze wycofac oferty lub wprowadzi¢ zmian w jej tresci
po uptywie terminu sktadania ofert.

13.5 Z zawartoscia ofert nie mozna zapoznac sie przed uptywem terminu
otwarcia ofert.

str. 13
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13.6 Otwarcie ztozonych ofert nastapi w dniu 24 lutego 2015 r. do godz.
12:15 w siedzibie Zamawiajacego, sala konferencyjna. Otwarcie ofert
nie jest jawne.

13.7 Oferty ztozone po terminie zwraca sie bez otwierania po uptywie
terminu do sktadania ofert z podaniem przyczyny ich zwrotu.

13.8 Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w postepowaniu.

Kryteria oceny ofert: cena brutto za wykonanie catego przedmiotu
zamoéwienia/lub poszczegélnych czesci tj. za przeprowadzenie kampanii w
internecie, prasie i telewizji.

Zamawiajqcy wyjasnia, ze w pierwszej kolejnosci bedzie oceniat oferty

ztoZzone na wykonanie catosci przedmiotu zaméwienia.

W sytuacji, w ktorej cena najkorzystniejszej oferty ztozonej na catos¢

przedmiotu zaméwienia bedzie przewyzszata kwote, jakq Zamawiajqcy moze

przeznaczy¢ na sfinansowanie zamoéwienia lub nie zostanie ztozona zadna
oferta nie podlegajqca odrzuceniu, Zamawiajqcy przystgpi do oceny ofert
czesciowych.

14.1. Cena oferty uwzglednia wszystkie zobowiazania wykonawcy, musi by¢
podana w PLN cyfrowo i stownie, z wyodrebnieniem naleznego podatku
VAT.

14.2. Cena podana w ofercie powinna obejmowac wszystkie koszty i sktadniki
zwigzane z wykonaniem zamoéwienia. Przy wycenie robét w celu
okreslenia ceny ofertowej - ryczattowej wykonawca winien sprawdzi¢
dokumenty przetargowe.

14.3. Wykonawca podaje w ofercie cene ryczattowa.

14.4. Cena netto, podatek VAT oraz cena brutto musza by¢ wyliczone w
zaokragleniu do dwéch miejsc po przecinku (zgodnie z matematyczna
zasada zaokraglania: ponizej 5 nalezy koncéwke pominaé, réwne i
powyzej 5 nalezy zaokragli¢ w gore).

14.5. Ceng za wykonanie przedmiotu zamowienia nalezy przedstawi¢ w
»formularzu  ofertowym” stanowiacym zatacznik do niniejszej
specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia.

14.6. Ocena punktowa ceny oferty zostanie ustalona wg nastepujacego wzoru:

cena najnizsza (brutto)
........................................... . X 100 pkt = liczba uzyskanych punktéw
cena badanej oferty
14.7. Jedynym kryterium wyboru oferty jest cena - 100 %.
14.8. W toku dokonywania badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadaé
udzielenia przez Wykonawce wyjasnien tresci ztozonych przez niego
ofert.

Sposob udzielania wyjasnien dotyczacych specyfikacji istotnych warunkéw

zamowienia:

15.1 Kazdy Wykonawca ma prawo zwrdci¢ sie do zamawiajacego
o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamodwienia
w terminie nie pdzniej niz 4 dni przed terminem sktadania ofert.

15.2 Pytania Wykonawcéw powinny by¢ formutowane na pismie i sktadane na
adres Zamawiajacego.

15.3 Zamawiajacy zamiesci pytanie i odpowiedz na stronie internetowej
Zamawiajacego.

15.4 W szczegolnie uzasadnionych przypadkach, przed terminem sktadania
ofert, Zamawiajacy moze w kazdym czasie zmieni¢ tre$¢ dokumentéw
sktadajacych sie na siwz. Kazda wprowadzona zmiana do siwz staje sie
czedcig sktadowa dokumentacji postepowania. O kazdej ewentualnej
zmianie Zamawiajacy powiadomi niezwtocznie wszystkich uczestnikéw
postepowania i zmiana ta jest dla nich wiazaca. Zmiany beda
zamieszczane na stronie internetowej Zamawiajacego.
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XVII.

15.5 W przypadku, gdy zmiana tresci siwz powodowaé bedzie koniecznosé
modyfikacji lub uzupetnienia ofert wymagajaca dodatkowego czasu na
wprowadzenie zmian w ofertach, Zamawiajacy przedtuzy termin
sktadania ofert. W takim przypadku wszelkie prawa i zobowiazania
Wykonawcy i Zamawiajacego odnosnie wcze$niej ustalonych terminéw
beda podlegaty nowemu terminowi.

Spos6b porozumiewania sie¢ Zamawiajacego z Wykonawcami

W niniejszym postepowaniu wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia
oraz informacje Zamawiajacy i Wykonawcy przekazuja pisemnie lub faksem
(fax czynny codziennie od poniedziatku do piatku w godz. 08.00 - 16.00).
Zamawiajacy dopuszcza porozumiewania sig drogq elektroniczng - osobqg
wytqcznie uprawnionq ze strony Zamawiajqcego do komunikowania sie z
wykonawcami drogq elektronicznqg jest Pani Ilona Ptak; adres email:
i.ptak@euro-centrum.com.pl. W  przypadku oswiadczen, wnioskow,
zawiadomien lub informacji przekazywanych faksem, kazda ze stron na
zadanie drugiej niezwtocznie potwierdza fakt ich otrzymania.

Tryb zawarcia umowy:

Wykonawcy, ktorych ztoza ofert w postepowaniu, zostana zaproszeni do
negocjacji. Umowa zostanie zawarta na warunkach wynikajacych ze wzoru
stanowiacego zatacznik nr 1 do niniejszej specyfikacji z Wykonawca,
ktorego oferta w wyniku przeprowadzonych negocjacji zostanie uznana za
najkorzystniejsza. Wykonawca ma obowiazek dotaczy¢ do oferty parafowany
wzér umowy, na podstawie ktérej realizowany bedzie przedmiot
zamowienia.

XVIIl. Zamawiajacy poinformuje o wyniku niniejszego postepowania zamieszczajac

XIX.

stosowng informacje na swojej stronie internetowej. Wykonawcéw, ktorzy
ztozyli oferty w przedmiotowym postepowaniu, Zamawiajacy powiadomi
pisemnie o jego wyniku.

W postepowaniu nie przystuguja protesty, odwotania ani inne S$rodki
odwotawcze.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia postepowania
w kazdym czasie bez podawania przyczyny. Zamawiajacy dopuszcza takze
mozliwos¢  uniewaznienia postepowania w czeici dotyczacej
poszczegblnych Zakresow sktadajacych sie na przedmiot zaméwienia
(o ktérych mowa w pkt. 3.5 siwz - Zakres I, Il i llI).

Wykaz zatacznikow:

0 ONOUTAWN
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zatacznik nr 1 - wzdr umowy,

zatacznik nr 2 - formularz ofertowy,

zatacznik nr 3 - oSwiadczenie o braku podstaw do wykluczenia,

zatacznik nr 4 - oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu,
zatacznik nr 5 - informacja dotyczaca doswiadczenia,

zatacznik nr 6 - informacja dotyczaca osob zdolnych do wykonania zaméwienia,
zatacznik nr 7 - informacja o braku powiazan osobowych i kapitatowych,
zatacznik nr 8 - oswiadczenie o braku przynaleznosci do grupy kapitatowej,
zatacznik nr 9 - informacja medialna.



