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W imieniu Parku Naukowo - Technologicznego ,,Euro-Centrum” Sp. z 0.0. z siedzibg
w Katowicach w zwiazku z postepowaniem o numerze Z-6/1/2015/PNT na:

»Realizacje kampanii wizerunkowo-produktowej w mediach
(internet/ prasa/ telewizja)”

w zwigzku z Projektem pod nazwa ,Utworzenie Parku Naukowo - Technologicznego
Euro-Centrum - rozwoj i zastosowanie nowych technologii w obszarze poszanowania energii
i jej odnawialnych Zrédet”; realizowanym w ramach Osi Priorytetowej 5: Dyfuzja
innowacji; Dziatanie 5.3: Wspieranie Osrodkéw Innowacyjnosci Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka; finansowanym ze S$rodkéw Unii Europejskiej oraz Srodkow
budzZetu Panstwa; w zwiazku z umowa o udzielenie wsparcia z dnia 08 pazdziernika 2010 r.
o nr POIG.05.03.00-00-010/10-07;

uprzejmie informuje, ze w dniu 23 lutego 2015 r. do Zamawiajacego wptyneto pytanie, na
ktore ponizej udzielono odpowiedzi:

Pytanie dotyczace harmonogramu - czy sktadajqc oferte czesciowq tylko na kampanie
w internecie powinnismy zatqcza¢ juz teraz media plan z harmonogramem emisji? Czy
nie jest to konieczne do oferty?

Zamawiajacy informuje, zgodnie z punktem 4.2 siwz Wykonawca zobowiqzany jest
zatqczy¢ do oferty mediaplan (harmonogram rzeczowo - finansowy) realizacji
kampanii uwzgledniajqcy terminy wykonania zamowienia podane w pkt. 4.1 do 4.4
siwz (zaréwno w przypadku ztozenia oferty na wykonanie catosci przedmiotu
zamoéwienia, jak i w przypadku ztozenia oferty czesciowej).

Z pojyazaniem,



