UNIA EUROPEJSK
INNOWACYINA Euro-Centrum EUROPEISKI FUNDUS?
GOSPODARKA Park Naukowo-Technologiczny ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Katowice, dnia 19 lutego 2015 r.
L.dz. .J6/1./PO IG 5.3/AZ/2015

W imieniu Parku Naukowo - Technologicznego ,,Euro-Centrum” Sp. z o.0. z siedziba
w Katowicach w zwigzku z postepowaniem o numerze Z-6/1/2015/PNT na:

»Realizacje kampanii wizerunkowo-produktowej w mediach
(internet/ prasa/ telewizja)”

w zwiazku z Projektem pod nazwa ,Utworzenie Parku Naukowo - Technologicznego
Euro-Centrum - rozwoj i zastosowanie nowych technologii w obszarze poszanowania energii
i jej odnawialnych Zrédet”; realizowanym w ramach Osi Priorytetowej 5: Dyfuzja
innowacji; Dziatanie 5.3: Wspieranie Osrodkéw Innowacyjnosci Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka; finansowanym ze S$rodkéw Unii Europejskiej oraz $rodkow
budzetu Panstwa; w zwiazku z umowa o udzielenie wsparcia z dnia 08 pazdziernika 2010 r.
o nr POIG.05.03.00-00-010/10-07;

uprzejmie informuje, Ze w dniu 17 lutego 2015 r. do Zamawiajacego wptynety pytania, na
ktore ponizej udzielono odpowiedzi:

Pytanie nr 1: Jaka jest mediowa grupa docelowa kampanii? Bez tej informacji
niemozliwe bedzie rzetelne oszacowanie zasiegébw kampanii wymaganych przez
Zamawiajacego w raportach z realizacji kampanii.

Zamawiajacy informuje, Zze grupe docelowa kampanii zgodnie z pkt. 3.4 siwz stanowig
przedsigbiorcy, gtéwnie dziatajqcy w branzy OZE lub ICT, projektanci, producenci
materiatow budowlanych i urzqdzen OZE, systeméw sterowania i IT w obiektach,
instalatorzy OZE, wtasciciele i zarzqdcy obiektéw uzytecznosci publicznej, a takze
przedstawiciele nauki, jednostek badawczych i biznesu, prowadzqcy dziatalnosc
innowacyjnq i technologicznq, potencjalni zainteresowani wykorzystaniem
infrastruktury Parku.

Pytanie nr 2: Dla jakiej grupy docelowej nalezy podaé wskaznik AMR w kampanii
telewizyjnej (dla populacji, dla grupy 16-59, dla TG projektu - jak to grupa?)

Zamawiajacy informuje, ze wskaznik AMR kampanii telewizyjnej powinien dotyczy¢
catej populacji.

Pytanie nr 3: W przypadku planowania emisji w telewizji kluczowa informacja ze
wzgledu na oszacowanie budzetu jest planowany termin emisji, zalezny od daty
rozstrzygnigcia przetargu - czy Zamawiajacy moze okresli¢é czy rozstrzygniecie
postepowania i podpisanie umowy bedzie na poczatku marca czy raczej pod koniec
tego miesigca?

Zamawiajacy informuje, Zze na obecnym etapie postepowania nie jest mozliwe
wskazanie konkretnego terminu jego rozstrzygniecia. Zamawiajacy moze jedynie
przewidywa¢, ze kampania rozpocznie sie w Il potowie marca 2015 r. Jednoczesnie,
Zamawiajacy przypomina, ze czas na realizacje kampanii telewizyjnej wynosi 6 tygodni
od momentu podpisania umowy.

Pytanie nr 4: Czy zamawiajacy dostarczy projekty reklam prasowych czy ich
przygotowanie lezy po stronie wykonawcy? Jesli zamawiajacy dostarcza projekty
reklam prasowych czy beda one gotowe do druku, czy przygotowanie do druku lezy po
stronie wykonawcy?
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Zamawiajacy informuje, ze posiada gotowe projekty reklam prasowych, ktérych
formaty dostosuje do wymogéw drukarskich tytutéow przedstawionych przez
Wykonawce w zataczniku nr 9 do siwz.

Pytanie nr 5: Czy zamawiajacy dostarczy sama tres¢ artykutu sponsorowanego lub
gotowy do druku materiat czy za ich przygotowanie odpowiada wykonawca (jesli tak to
w jakim zakresie - merytoryka + sktad i przygotowanie do druku czy sam sktad,
przygotowanie do druku)?

Zamawiajacy przekaze gotowa tres¢ artykutu wraz ze zdjeciami, jednoczesnie
Zamawiajacy nie odpowiada za sktad artykutu sponsorowanego, a tym samym
przygotowanie go do druku w danym magazynie.

Pytanie nr 6: Czy przekazane przez zamawiajacego gotowe nosniki graficzne beda
dostosowane do emisji w kazdym z mediéw czy wykonawca bedzie odpowiedzialny za
ich przystosowanie/przeformatowanie? Jesli wykonawca ma dostosowaé projekty, czy
Zamawiajacy przekaze je w plikach otwartych?

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy gotowe formaty reklam prasowych (ZAKRES NR 2),
spot telewizyjny (ZAKRES NR 3) oraz internetowe pliki graficzne dla poszczegélnych
czesci kampanii internetowej (ZAKRES NR 1). Zamawiajacy informuje ponadto, ze
zgodnie z brzmieniem pkt. 3.5.1.4. siwz O ile w okresie realizacji kampanii, w celu
osiqgniecia efektow kampanii, konieczna bedzie modyfikacja graficzna reklam,
Wykonawca bedzie obowiqzany do dokonania takich zmian we wtasnym zakresie.
Jednoczesnie Zamawiajacy podkresla, iz modyfikacja nosnikéw graficznych dotyczy
jedynie ZAKRESU NR 1- INTERNET. Jednoczesnie Zamawiajacy informuje, ze nie
dysponuje otwartymi plikami internetowymi, ale plikami graficznymi w formatach JPG.

Pytanie nr 7: Czy przekazywany przez zamawiajacego film reklamowy bedzie
przygotowany zgodnie ze specyfikacja emisji stacji telewizyjnych czy po stronie
wykonawcy bedzie lezato dostosowanie go do wymogoéw stacji?

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy spot telewizyjny, ktérego format bedzie zgodny ze
specyfikacja emisji stacji telewizyjnych.

Z powazaniem,

Agn
Cztonek Komisyji Przetargowej



